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introdução
  Alguma vez você já se perguntou se 
as famosas plantas carnívoras exis-
tem no Brasil? Ou até mesmo no nosso 
Estado? No Rio Grande do Norte, mais 
especifícamente em Extremoz são cul-
tivadas essas espécies exóticas e pos-
teriormente vendidas pela fantástica 
floricultura, carinhosamente nomeada 
de ‘Pai e filho’.

  Neste documento, vamos apresentar 
o processo criativo por trás do rede-
sing da marca da floricultura, afim de 
alinhar toda beleza e unicidade das 
plantas carnívoras com a verdadeira 
identidade visual da empresa.

  Mas antes dos resultados finais, a  
seguir vamos mostrar o processo por 
trás de tudo.
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  Com mais de 100 espécies cultivadas, 
Fernando deu início a tudo apenas como 
um hobbie, mas foi em 2016 que ele co-
meçou a ter contato com as plantas 
carnívoras.

  Com o aumento da quantidade e pro-
cura das plantas nas redes socias, Fer-
nando começou a fazer vendas e enviar 
para todo o brasil.

  No início, sem as orientações corretas 
as primeiras plantas acabaram morren-
do.
 
 No entanto, isso só serviu para que ele 
estudasse e se aprofundasse mais ainda 
no meia das plantas carnívoras.

sobre o cliente
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Briefing
	 Este documento tem como 
objetivo direcionar o redesign 
da marca ‘Floricultura Pai e Fi-
lho’. Uma empresa focada em 
Plantas carnívoras regionária do 
Rio Grande do Norte.

	 Objetivos do Projeto:
• Trazer um redesign condizente 
com o DNA da marca;

• Atrair o público-alvo esclare-
cendo o tipo de produto vendi-
do;

• Demonstrar o diferencial da 
marca em relação às outras.

	 Pontos positivos:

• Fotos em alta qualidade no 
feed das redes sociais;

• Acesso fácil à informação e ao 
cultivador;

• Canal do youtube que permite 
tirar dúvidas.

	 Pontos negativos:

• Identidade visual muito vaga;

• Legibilidade ruim no site;

• Logo com muita informação.
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DNA
Técnico: Sendo a relação direta com o produto/serviço, a palavra chave usa-
da fora planta carnívora, sendo assim o próprio e principal produto da empre-
sa;

Mercadológico: Tendo em vista que este pilar é o modo como empresa se 
apresentará para o mercado, a palavra-chave escolhida tem a ver não só 
com o produto (mercadoria) em si, mas também o fruto de um processo deli-
cado e tecnológico antes das plantas ficarem a venda;

Emocional: Afim de firmar um laço mais forte com o cliente, a palavra-chave 
‘cultivar’ pode ser entendida também ao que se refere estreitar relações, tor-
nando assim o cliente mais fiel e mais emocionalmente ligado à marca;

Resiliencia: A escolha da palavra-chave ‘natureza’ para o pilar da resiliencia 
tem como objetivo demonstrar que por mais que o processo de cultivo das 
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plantas seja mais tecnológico e, portanto, considerado “menos natural”, isso 
não as torna menos especiais, mostrando assim uma pequena parte de uma 
grande força maior que é a natureza;

Integrador: Sendo o organismo um sistema que depende de subgrupos para 
seu funcionamento ordenado e correto, assim foi pensado quando fora utili-
zada esta palavra-chave para o pilar da integração.
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mapa semântico
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painel semântico
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Propósito da marca

 O objetivo da marca da ‘Floricultura Pai e Filho’ é 
crescer, multiplicar-se e vender plantas carnívo-
ras, tornando-as assim mais comuns no Brasil.
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Posicionamento
Plantas Carnívoras Brasil 
@plantas_carnivoras_brasil

 • 7695 Seguidores;
 • Marca de criação própria;
 • Loja virtual e Física;
 • Site: https://www.plantascarnivorasbrasil.
com.br;
 • Assinatura composta por plantas carnívoras 
com a tipografia tradicinal e sem sefira;
 • A Floricultura fica localizada em Joinville - SC,
são vendidos localmente e enviados para todo o 
Brasil.
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Flora Garcia | Plantas Carnívoras
@flora.garciaa

 • 37,8 mil Seguidores;
 • Marca de criação própria;
 • Loja virtual e Física;
 • Site: https://www.floragarcia.com.br/;
 • Assinatura composta por três plantas carnívo-
ras e uma tipografia ao redor;
 • A Floricultura fica localizada em São Paulo - SP, 
mas envia para todo o Brasil.
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 Universo das Carnívoras
@universodascarnivoras

 • 13,3 mil Seguidores;
 • Marca de criação própria;
 • Loja virtual;
 • Site: https://rafaelferrarezi.kebook.com.br/;
 • Assinatura composta por um planta carnívora 
e tipografia;
 • Fica localizada em São Paulo - SP, envios feitos 
para todo o Brasil.
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persona
• Nome: Sebastião Oliveira;
• Idade: 48 anos;
• Gênero: Masculino;
• Profissão: Engenheiro ambiental;
• Classe Social: Média.

  Seu Sebastião nasceu em uma classe 
social mais humilde, após anos de dedi-
cação, os estudos lhe trouxeram a opor-
tunidade de se formar em Engenharia 
Ambiental. Como hobbie, seu Sebastião 
cultiva várias plantas, inclusive as plantas 
carnívoras.
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naming

  O nome da ‘Floricultura Pai e filho’ se deu pelo apoio do pai de 
Fernando, Seu Nildo que o encorajou desde a primeira planta 
carnívora que o filho possuiu até a construção da estufa e nos 
cuidados que as mesmas demandavam. Hoje Fernando conta 
que tem vontade de mudar o nome da marca para ‘Pais e fi-
lho’, pois recebe também muita ajuda de sua mãe Graça. 



Benchmarking
CultivoFlora Ono

  A ‘Flora Ono’ é uma floricultura especia-
lizada em plantas carnívoras. Produzem e 
vendem várias espécies além das plantas 
carnívoras. A ‘Flora Ono’ também fornece 
o suporte necessário em qualquer proble-
ma com seus produtos.

  Esta floricultura começou a trabalhar 
com plantas carnívoras em 1979. No início, 
a maior dificuldade era a reprodução das 
mesmas e isto fez com que o fundador da 
‘Flora Ono’ estudasse e aprendesse técni-
cas de micropropagação em laboratório.
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Produto

Carnívora Shopping

  O ‘Carnívora Shopping’ é uma 
loja online especializada em plan-
tas carnívoras e produtos para 
seu cultivo.

  A produção e venda começou 
em 1995. Em 2004 adotaram as 
vendas pela internet com total su-
cesso tanto nas vendas quanto na 
satisfação dos clientes. Oferecen-
do produtos de qualidade.
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Escultura Viva

  A ‘Escultura Viva’ é uma loja onli-
ne especializada em plantas car-
nívoras e vendas de produtos rela-
cionados ao cultivo das mesmas, 
tornando-a assim referência no 
cultivo, comercialização e divulga-
ção do conhecimento de plantas 
exóticas, principalmente plantas 
carnívoras no Brasil

  Em 2018 foi criada a loja e o site 
‘Escultura Viva’, a fim de levar o 
conhecimento às pessoas sobre 
as plantas tão surpreendentes 
e únicas, pouco conhecidas pela 
maioria.

Plantas Carnívoras
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Os rascunhos come-
caram como plantas 
simples e transicio-
naram para espécies 
mais focadas na flori-
cultura ‘Pai e filho’.

Processo Criativo
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Símbolo
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Aa

Logotipo
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Assinatura
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Tipografia

Aa Aa
Brusio

abcdefghijklm-
nopqrstuvwxyz 

1234567890 
([.:,;#$%&=?!-

_*+])

BR Candor ( OTF ) Regular

ABCDEFGHIJKL-
MNOPQRSTU-

VWXYZ 
abcdefghijklmnop-

qrstuvwxyz 
1234567890 

([.:,;#$%&=?!-_*+])

SoftLine normal

Aa
ABCDEFGHIJKL-

MNOPQRSTU-
VWXYZ 

abcdefghijklm-
nopqrstuvwxyz 

1234567890 
([.:,;#$%&=?!-_*+])
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Paleta de Cores

#ffffff

Pantone
11-0601 TCX

R: 255

G: 255

B: 255

#a6df5e

Pantone
7487 C

R: 166

G: 233

B: 94

#d3e438

Pantone
380 C

R: 210

G: 228

B: 56

#bbc830

Pantone
7744 C

R: 187

G: 200

B: 48

#0a4a24

Pantone
367 C

R: 10

G: 74

B: 36



29

elementos visuais
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Redução Máxima

Digital
300px

Impresso
7cm
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Versão Outline



32

Controle  de  fundos
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positivo e negativo
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Usos Incorretos
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Aplicações em materiais
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Aplicações específicas
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